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Avant - Propos

Le droit de la propriété industrielle ne semble pas avoir beaucoup
suscité I'intérét des juristes du Maghreb, et ’on chercherait vainement
quelque ouvrage que ce soit, traitant d’une question qui, pourtant,
n’a pas manqué de retenir Iattention des tribunaux depuis plus d’un
sitcle, tellement la contrefacon est V'inévitable scorie de la concurrence
commerciale,

Aussi, pensions-nous combler une telle lacune en consacrant notre
travail au droit des marques dans les trois pays d’Afrique du Nord.
Mais la tiche n’aurait pu étre menée 4 son terme, sans P’aide précieuse
qui nous a été prodiguée dans chacun de ces pays.

Nos remerciements sont donc adressés avant tout 4 ceux qui per-
mirent 4 I'ouvrage de voir le jour :

— Les responsables de Ulnstitut Algérien de Normalisation et de
Propriété Industrielle, spécialement Monsieur Salah Bouzidi et Madame
Ait Djebbara qui nous facilitérent l'accds 2 un fichier si riche
d’informations ; Monsieur le Bitonnier Kaddour Sator chargé de
Penseignement du Droit de la Propriété Industrielle 3 la Faculté
d’Alger durant plusieurs années et dont les cours sont une mine de
jutisprudence.

— Monsieur le Bitonnier Azzedine Cherif du Barreau de Tunis ;
Monsieur Georges Boccara Conseil en Propriété Industrielle ainsi que
Monsieur le Greffier du Tribunal de Premiére Instance qui ont guidé
nos pas 3 Tunis et nous ont permis de recueillir la documentation
nécessaire.

— Monsieur Said Abderrazik Directeur de 'Office Marocain de
la Propriété Industrielle, ainsi que Maitre Abdelaziz Benzakour,
Avocat au Barreau de Casablanca qui nous aidérent grandement dans
nos recherches.

—1 —
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Comme nous le verrons tout au cours de Pouvrage, les trois textes
maghrébing étant étroitement inspirés de la loi frangaise, nous diimes
tout normalement rechercher une partie importante de nos sources en
France. A cet effet, Monsieur Yves Saint Gal, Directeur Technique
de 'Union des Fabricants pour 1a Protection Internationale de la Pro-
priété Industrielle et Artistique, nous fut d’un précieux concours,
ainsi que Mademoiselle Dellinger du Ministetre du Développe-
ment Industriel et Scientifique, responsable de la Bibliothéque de
PINPI. & Paris ; enfin et surtout, Monsieur Andté Frangon,
Professeur 3 I'Université de Paris I qui mit sa grande compétence i
notre disposition et nous servit de guide éclairé par ses judicieux
conseils.

Alger - El-Marsa, le 5 Janvier 1979
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Préeface

L’on sait de quelle briilante actualité est le probléeme de la pro-
ptiété industrielle dans les pays en voie de développement. Dans ce
vaste champ, certains secteurs sont déji assez bien connus. Ainsi en
est-il de ceux qui ressottissent au domaine des transferts de technologie.-
S’agissant aussi du Droit des brevets, les travaux préparatoires de la
révision de la Convention de Paris qui se déroulent actuellement ont
fait apparaitre au grand jour que ce Droit s’adapte mal aux structures
d’un pays peu industrialisé et ’on a déji beaucoup écrit sur ce sujet.

En revanche, la littérature semble, jusqu’a présent, beaucoup plus
rare sur le Droit des marques et le Tiers Monde. Pourtant, on peut
ici signaler un récent rapport du Sectétariat de la Conférence des-
Nations Unies sur le Commerce et le Développement (CNUCED 1977.
V. le résumé dans le PIBD 1978 IT 18). Dans ce document, le systéme -
du Droit des marques est présenté comme comportant de nombreuk
aspects défavorables aux pays en voie de développement. Mais les argu-
ments invoqués par la CNUCED contre les régimes des marques dans.
les dits pays ont été, a leur tour, critiqués (V. Martino, Attaque de la
marque par les Nations Unies, tésumé dans le PIBD 1978 11 42), de
sotte qu’il est permis de penser que la discussion sur I'adaptation duv
droit des marques aux besoins du tiers Monde ira en s’amplifiant dans:
les années A ventr. .

- Quoiqu’il en soit, le rapport de la CNUCED fournit des éléments
d’information intéressants. L’on y lit qu’en 1974 prés de 325.000 nou-
velles marques ont été enregistrées dans le monde et que, sur ce chiffre,
si 70 %, des marques nouvelles ont été enregistrées dans les pays déve-
loppés 4 économie de marché, 27 9% Uont été dans les pays en voie de
développement contre 3 9% seulement dans les pays socialistes d'Eu-
rope Orientale, '
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Puisqu’il apparait ainsi que, prés du tiers des marques nouvelles
ont été enregistrées dans les pays en voie de développement, il semble
nécessaire d’approfondir les connaissances que "on peut avoir du Droit
des marques en vigueur dans ces pays. Sans prétendre couvrir Pensem-
ble du sujet, le présent ouvrage contribuera trés utilement 2 en défri-
cher un large secteur.

Son auteur, i qui sa nationalité et sa profession permettent de
maitriser parfaitement le Droit maghrébin nous propose ici un exposé
sur le systéme de protection des marques au Maroc, en Algérie et en
Tunisie. Le paralléle entre les trois pays est particulidrement bien
venu. Il T'est d’abord en raison de leur communauté de langue et de
culture et de leur proximité géographique. Il Iest aussi, sur le pian
juridique, parce que, aprés une période ot ils ent tous trois subi 3 des
degrés divers Pinfluence du droit frangais, les trois Etats ont ensuite,
une fois I'Indépendance acquise, suivi chacun leur propre destin qui
les a conduits & adopter des structures politiques, économiques et
sociales fortement différenciées, en ce sens tout au moins que les
options socialistes de I'Algérie obligent 4 disjoindre son cas de celui
du Maroc et de la Tunisie. De cette évolution, il résulte que, si aujour-
d’hui encore, les trois législations comptent de nombreux traits
communs qui s’expliquent par Ia persistance des influences passées,
elles révélent aussi, sur des points non négligeables, des divergences
sensibles. Ce mélange de ressemblances et de différences fait tout I'in-
térét de l’étude de Maitre Haroun, qui comporte d’ailleurs aussi de
nombreuses références au Droit francais ainsi qu’au Droit international
des marques.

L’ouvrage, qui est divisé en deux livres, commence par P'examen
des conditions de validité des marques, pour ensuite traiter longue-
ment de la mise en ceuvre de la protection de la marque. Dans ce
second livre, une distinction est faite entre la protection des marques
nationales et celle des marques étrangeres, ces dernitres étant trés
nombreuses dans les pays du Maghreb, comme c’est également le cas
dans tous les pays en voie de développement. '

- L’étude s’achéve par une conclusion dans laquelle auteur prend
du recul vis-d-vis de son sujet. Il envisage ce que pourrait étre peut-étre
un jour, en Droit des marques, une loi uniforme maghrébine dont les

divergences politiques actuelles entre les tros pays en cause ne lui pa-

— 4
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raissent pas devoir faire écarter I'éventualité. En atiendant ’adoption
dune telle solution, Maitre Haroun insiste sur I'importance du role
joué par les magistrats qui, saisis de proces relatifs aux marques, doi-
vent les juger en étant pénétrés de la double nécessité tout i la fois de
protéger les titulaires de marques et de tenir compte des besoins écono-
migues de leur pays.

L’on s’en voudrait de ne pas ici signaler aussi les irés précieuses
annexes dont Iouvtage est accompagné. Non seulement Pon y trouve,
pour chacun des trois Etats du Maghreb, lcs textes en vigueur relatifs
au droit des marques et les formulaires de demandes d’enregistrement
utilisés par chacun des trois offices nationaux de vropriété ind=strielle,
mais de surcroit y figure toute une série de décisions de justice algé
riennes inédites rendues en application de 1’ordonnance du 19 mars
1966.

Tout contribue 2 faire de I'ouvrage de Maitre Haroun un instru-
ment de travail trés utile qu'aura, 2 notre avis, avantage 3 posséder
et 4 consulter souvent quiconque s’occupe de problémes de marques

dans les pays du Maghreb.

M. André FRANGON
Professeur a 1’Université de Droit,
d’Economie et de Sciences Sociales de Paris
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INTRODUCTION

Le présent ouvrage se propose d’appotter une contribution 2
Pétude de la propriété industrielle au Maghreb. Lorsque I'on parle
de Maghreb, 'on comprend généralement I'ensemble formé par
I’Algérie, la Tunisie, le Maroc, et il paraitrait a priori logique d’étu-
dier la marque en suivant la chronologie des lois qui Pont régie : loi
frangaise du 23 juin 1857 rendue applicable 3 I’Algérie par décret du
6 février 1864, loi tunisienne du 3 juin 1889 et dahir marocain du 23
juin 1916. Cette démarche explique l'ordre suivi dans lintitulé du
sous-titre de ce volume.

Par ailleurs, dans la catégorie de droits qualifiés par les juristes
«propriété industrielles, la marque tient au Maghreb une place
importante, d’olt I'intérét d’une étude de la protection de la marque.
Mais pourquoi étendre le propos 2 trois pays ? Ce choix s’'impose-t-l,
et nly aurait-il pas quelqu’arbitraire 3 les grouper dans une étude
commune ? '

Ces observations préliminaires commandent d’examiner 'impor-
tance économique de la marque puis les caractéres communs a UAlgérie
au Maroc et 2 la Tunisie, ce qui justifierait le choix du Maghreb comme
entité.

*
= &

Jusque vers le milieu du 192me sidcle marquant Papogée du libé-
ralisme économique et 'avinement du machinisme, le produit s'im-
posait sur le marché par sa gualité propre. Clest seulement aprés qu'il
eut acquit un cerfain renom auprés du consommatenr Gue le produc-
teur estimait utile de le protéger en le couvrant par une marque.

Mais depuis le développement considérable enregistré par Pindus-
trie, la concurrence devient vitale et la publicité parait indispensable
4 tout producteur cu commergant d’une certaine envergure.

Avec la publicité, la marque est indispensable suppert pour la
mise dans le circuit commercial des produits ncuveaux. Ce souci
n’est pas seulement celui des pays 4 économie libérale, mais il touche
plus ou moins ceux a économie dirigée, ou méme socialiste, dans la
mesure ol il n'y a pas de monopole absolu et oll les entreprises,
méme nationales ou d’Etat, consetvent la possibilité de fabriquer
des produits similaires et donc concurrents,

— 6 —
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Le lancement d'une marque nécessite un choix particulier répon-
dant a des critéres divers et cumulés : la marque doit étre attractive,
facile a4 prononcer, facile 4 retenir, etc...

L’on remarque que les producteurs, ou commergants, font preuve
de paresse intellectuelle, au point que des milliers de marques se
terminent par le radical « or » ou « ex », Cette banalité dans le choix
et le manque de caractéres frappants de la marque, font de celle-ci
une marque «faible» que le consommateur ne retiendra pas facilement

Parfois, 2 ’abri d’un texte donnant au dép6t de la marque un
caractére attributif, ou par suite de la négligence de certains titulaires.
lon wvoit apparaitre dans le commerce des marques telles que
PAtlassienne pour des biscuits, ou Djenet pour de la confiture (imi-
tations grossieres de ’Alsacienne et Jeannette pour les mémes pro-
duits).

~ Le manque d’imagination se traduit aussi par le choix de marques
platement descriptives, telles que Kifeluir pour du cirage, la Mordante
ou la Pénétrante pour des lames de scie. La tendance actuelle est a
I’emploi de dénominations para ou pseudo-scientifiques avec le préfize
« Poly... » ou « ..Matic ». '

Quoiqu’il en soit, une publicité efficace pour le lancement d'une
marque suppose de trés gros frais par journaux, affichages (Algérie-
Tunisie), et méme émissions radiophoniques (exemple au Maroc).

Mais il ne suffit pas de lancer n’importe quel produit pour en
faire un produit de marque ; il faut surtour qu’il soit de gualité.
Cest a cette fonction que répond la marque : assurer au consom-
mateur la qualité du produit, et c’est pourquoi les dépdts de marque
sont nombreux.

Fin 1972 T'on dénombrait en Algérie plus de 25 000 marases
déposées a I'Office National de la Propriété Industrielle (O.N.P.I.)
(1) dont plus de 21 000 avaient été publiées au Bulletin Officiel de
la Propriété Industrielle (2).

(1) Devenu Institur Algérien de WNormalisation et de Propriété Industrielle
«IN.APT » par ordomnance n® 73-62 du 21 novembre 1973

(2} 11 existe towjours un certain délai entre la date du dépSt et celle de
la publicaiion.

—_7 —
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Dés lors que, par le fait méme du dépdt, la marque a droit 2 une
protection élargie, ce droit a été sanctionné en justice par les tribun-
naux tant au pénal qu’au civil. Signalons en revanche que le nombre
de demandes de brevets d’'invention déposées est 4 peine suppérieur
4 2000, et la demande ne produit les effets juridiques attachés au
brevet que lorsque celui-ci est délivré par le gouvernement. Jusqu’a
ce jour il semble qu’aucun décret n’ait déliveé de brevet (1), et
la jurisprudence algérienne n’a, 3 notre connaissance, été saisie, de-
puis 'accession du pays 2 I'indépendance, d’aucun litige concernant
les brevets d’invention. Quant aux modeles déposés, ils sont seule-
ment de Pordre de 350 par an.

Ces chiffres, que ’'on retrouve proportionnellement dans les trois
pays du Maghreb, expliquent que parmi les droits de propriété
industrielle, la marque ait spécialement été choisie pour notre étude.

En Tunisie, le nombre de marques déposées pour 1’année 1972
et enregistrées, a été de 368, et une moyenne de 350 miarques par an
est enregistrée dans ce pays depuis son accession 4 I'indépendance.
Par contre, pour la méme année, 183 brevets d’invention ont été
délivrés.

Au Maroc, les chiffres sont comparables. En moyenne 800 mar-
ques par an sont déposées, et 25000 sont 4 I’heure actuelle enregis-
trées 2 1’Office Marocain de la Propriété Industrielle, dont 60 9%,
de marques marocaines et 40 %, étrangdres. Il faut noter aussi que
le Maroc (comme les deux autres pays du Maghreb d’ailleurs)
ayant adhéré i I’Arrangement de Madrid sur I'enregistrement interna-
tional des marques, recoit une moyenne de 10 000 marques intetna-
tionales par an du Bureau de Gengve, ce qui cause i 'Office certaines
difficultés de classement.

(1) Les autorités compétenies algfriennes, comme d’autres. gouvernements de
pays en voie de développement, peuvent se poser la question de savoir s
Yinstitution du brevet, telle qu'elle existe dans les pays industrialisés, est vrai-
ment adéquate i I'Algérie et peut aider A franchir le seuil du sous-dévelop-
pement pour permettre Ie ¢décollages de économie nationale, Bien des autours
se posent la méme question. Voir 3 ce sujet : HIANCE (Martine) et
PLASSERAUD (Yves) : Brevets et sous-développement, p. 279 — Librairics
Techniques — PARIS (1972),

— 8



BIBLIOTHEQUE DU CERIST

Par aillevrs, la moyenne des brevets déposés est de 350 par an,
dont environ un dixigme (1/10&me) de brevets marocains (1).

Le développement du machinisme ayanr déversé sur le marché
une quantité considérable de produits il crée, par 13, la nécessité
absolue pour le producteur de vendre ses produits.

Or, cette abondance a suscité une concurrence de plus en plus
vive qui a trés vite franchi les frontieres de chaque Etat. Cette con-
currence entrainait de graves inconvénients pour le producteur qui
voit un concurrent imiter les signes distinguant ses produits, et
pour la société qui risque de voir des produits de mauvaise qualité
se substituer & ceux des bonnes qualités sous couvert d’un signe dis-
tinctif imitant. :

C’est pourquoi la défense du signe distinctif ou de la marque a
paru comme nécessaire depuis ’avénement du machinisme, tant pour
le producteur que pour le consommateur, spécialement celui des pays
peu industrialisés, qui risquerait d’étre trompé sur lorigine et la
qualité du produit. Aussi, « le respect des marques, des homs commer-
ciaux et de pratiques commerciales loyales, est indispensable au déve-
loppement du commerce et 3 la protection du public qui achéte des
produits et fait appel 4 des services, De ce fait, I'institution de garanties
juridiques de ce respect est 1'une des plus importantes tiches qui in-
combent aux gouvernements » (2). :

L
L

Sur les plans physique (relief, climat) et humain (population,
langue, meeurs ), Maroc, Algérie et Tunisie présentent une unité remar-
quable, au point que les géographes arabes anciens dénommaient Dja-
ziret-el-Maghreb (1'fle de I’occident) cette partie du monde musulman
Et la destinée politique commune des trois pays est indéniable : les
lois applicables un moment 4 I'un d’eux, ont été tdt ou tard étendues
aux deux autres. '

(1) }1 s'agit ici pour le Maghreb de chiffres globaux valables fin 1972 et relatifs
a chacun des pays. En ce qui concerne des statistiques plus précises concernant
I'Algérie pour la période 1966-1977, voir tableau infra en Annexes.

(2) GH.C. BODENHAUSEN, Directeur des B.IP1. : Préface a la loi-type
pour les pays en voie de développement concernant les marques, les noms
commerciaux et la concurrence déloyale — (Les BIR.P.I. ou Bureaux
Internationaux Réunis pour la Protection de la Propriété Intellectuelle, sont
remplacés par I'O-M.PI. ou Organisation Mondiale de la Propriété Indus-
trielle, en 1970),
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Clest ainsi qu’avec I'expension coloniale des pays industrialisés,
Algérie, Tunisie et Maroc ont été, tour 2 tour, soumis i la méme
autorité francaise, et la loi francaise du 23 juin 1857 sur les marques
a été rendue applicable 2 I'Algérie par décret du 6 février 1864. Des
textes trés voisins : la loi du 3 juin 1889 et le dahir du 23 juin 1916,
qui régissent la matidre des marques en Tunisie et au Maroc, sont
étroitement inspirés de la loi francaise lorsqu’ils n’en reproduisent
par expressément les termes. Cette concordance étroite des législations
du Maghreb explique et justifie 'étude commune de la matiere dans
les trois pays.

Par ailleurs, si la période actuelle pouvait se caractériser par un dé-
sir irrépressible d’émancipation politique des peuples, la tendance
vers la constirution de grands ensembles économiques parafi aussi
nécessaire 3 leur développement, donc 2 leur survie. Au Maghreb, cette
évolution inscrite dans Lhistoire du passé, est particulierement res-
seritie. Aussi, une étude commune de la marque, qui est un éément
important de la propriété industrielle, ne peut que contribuer 2 ren-
forcer I’harmonisation des textes et préparer le terrain juridique pro-
pice 4 I’épanouissement d'un ensemble économique maghrébin.

P

Apres avoir souligné le réle important joué par la marque dens
Ia vie économique, et I'intérét que présente une étude commune du
droit des marques dans les trois pays maghrébins, il comvient alors
de tenter une définition de la marqgue.

Les textes maghrébins érant trés étroitement inspirés de la loi
francaise du 23 juin 1857 (1), une référence 4 la définition qui y est
donnée pourrait s’appliquer 4 la matque au Maghreb.,

Aux termes de Particle ler de Ia loi de 1857, «sont considérés
comme marque de fabrique et de commerce : les noms, les déno-
minations, emb!&mes, etc..., et tous autres signes setvant 2 distinguer
les produits d’une fabrique ou les objets d’'un commerce». Le rappor-
teur de la loi précisait d’ailleurs que dans le texte 1égal Pénuméra-
tion n’avait qu'un caractére énonciatif, et que la définition proprement
dite se trouvait dans la phase finale du texte : «tous signes servant 3
distinguer les produits d'une fabrique ou les objets d’un commerces.
Nous retrouvons cette définition dans les trois textes maghtébins :
loi tunisienne du 2 jin 1889 article ier, dahir marocain du 23 juic
1916 article 73, et ordonnance algérienne du 19 mars 1966 article 2

(1) Voir infra — Sources - - Titre préliminaire.

— 10 —
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D’aprés Pouillet, « la marque est un moyen matériel de garantir
longme ou smxplement la provenance de la marchandide aux tiers
qui Pachetent, en quelque lieu et quelques mains qu’ellé’ se trouve..
La marque doit s’entendre de tous signes, quels qu'ils sofent, servant
3 distinguer I'individualité d’une marchandise’ soit ‘mariufacturée par
un fabricant, soit simplement vendue par un commergant» (1).

L

Si Pon tient compte davantage de Paspect econormque de la
marque, ’on peut définit celleci comme «un signe ‘@pposé sur un
produit et qui garantlt la provenance et la qualité de ce produit» (2).

A partir de 'examen des articles des lois franga.lses du 23 juin
1857 et du 31 décembre 1964, toutes deux relatives aux marques,
Pon pourrait définir la marque comme «un signe pepmettant de dis-
tinguer, c’est-d-dire d’identifier une marchandise ou un service parmi
les marchandises ou services similaires » (3).

Par ailleurs, du fait que parmi les trois textes maghrebins, cer-
tains visent des signes matériels pour distinguer la marque, et
d’autres n’exigent pas que ces signes soient matériels, une marque
pourrait étre constituée par un signe immatériel tel un son. On patle
alors de marque auditive, et ’'on peut définir de facon plus large la
marque comme tout moyen permettant 4 une personne physique ou
morale de distinguer ses produits ou services de ceux des tiers et
d’en garantir la qualité (4).

Une étude systématique et compléte du droit des marques en
Tunisie, au Maroc et en Algérie, dépasserait le cadre de cet ouvrage
Notre ambition est plus modeste. Nous n’étudierons pas des questions
importantes en soi, telles que les opérations juridiques dont la marque
est susceptible, comme les cessions ou concessions de licences de mar-
que, les cessions forcées, comme la saisie de la marque, mais qui n’ont

-—

(1) Eugéne POUILLET : Traité des marques de fabrigue et de la concurremce
déloyale — 6&me édition — Par TAILLEFER et CLARO, 1912 n° 4.
(2) A- FRANCON : Cours de droit privé comparé — D.E.S. — La protection
des marques — Faculté de Droit d'Alger, 1968 — Inédit.

(3) PLAISANT : Juris-Classeur Commercial Anpexe — \{arques, Fascicule 4
ne 1. Voir également sur ce point : LADAS — Trade mark in Imternational
Trade and Their Safeguard : TRADE MARK RFEPORTER 1%60, 19

parag, 321.
(4) Yves SAINT-GAL : Prolection et valorisation des marques de fabriques,
de commerce ou de service — 4¢éme édition. p. C 2.

— 11 —
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pas donné Hen a une jurisprudence remarquable au Maghreb. De

‘méme en est-il des expropriations, nationalisations ou «déclarations de

vacance » de biens situés en Algérie, ces différends n’ayant pas éwé
soumis aux tribunaux, mais entrant dans le cadre plus général d’un
contentieux algéro-frangais qui serait réglé par accord bilatéral.

Le plan répond moins & un souci d’originalité ou de nouveauté que
de logique et d’efficacité, et 'ouvrage comprend deux livres précédés
d’un titre préliminaire.

Le premier livre est relatif aux conditions de validité de la marque

11 est traité, dans le second livre, de la mise en ceuvre de la
protection de la marque.
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