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- Quatre agences de presse — cing si I'on compte
I'agence soviétique Tass — se partagent le marché
mondial de l'information : deux sont américaines,
Associated Press et United Press International, une
britannique Reuter et une francaise, I'Agence France
Presse (successeur de I'’Agence Havas).

A l'aube de la civilisation de la télématique, ces
grandes agences se devaient d'étre présentes a
chaque inovation majeure dans le domaine des télé-
communications (toute agence qui n'a pas su en
bénéficier a vu son « monde rétrécir telle une peau
de chagrin »).

Cet ouvrage se veut une réflexion sur I'informa-
tion, cette marchandise intellectuelle « fabriquée »
selon les desiderata de ses sources et de ses
destinataires. '

Il s’agit de déterminer dans quelle mesure elles
y sont parvenues et didentifier en quoi les quatre
grandes agences se ressemblent ou se différencient.

Oliver Boyd Barret est chargé de recherches a I'Open
University (Grande Bretagne).

“Michaél Palmer est historien, attaché de recherches
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