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RÉSUMÉ 

Le commerce électronique (e-commerce) a connu ces dernières années une très forte 

croissance, un développement exponentiel grâce notamment au développement des 

Technologies de l'Information et de la Communication (TIC), L'essor de la vente en ligne et 

l'avènement du commerce multicanal oblige les entreprises à adapter en profondeur leurs 

activités; internet s'invite dans toutes les strates du commerce traditioIll1el. 

Dans sa forme la plus simple, le commerce en ligne consiste à héberger un catalogue 

de produits d'une entreprise sur un serveur Web afin que des clients puissent consulter les 

produits et services proposés et passer commande. Des perspectives d' évolution se sont vues 

copJuguer au commerce en ligne avec l'apparition des Marketplace. 

Le concept de Marketplace - Place de marché - en français se définit par la mise en 

relation directe des acheteurs et des vendeurs sur un espace virtuel géré par un tiers, Cette 

interface a pour rôle de regrouper un plus large panel de produits, de marchands et 

potentiellement plus de clients, suivant une organisation optimale. Cette version évoluée des 

plateformes e-commerce donne les moyens à l'e-commerçant de proposer plus d'offres, sans 

infrastructure supplémentaire, la clé de la réussite pour une Marketplace est d'offrir un 

contenu pertinent, fluide et adapté au modèle économique ainsi qu'un système logistique 

performant. 

Le travail présent vise à réaliser une plateforme Marketplace répondant aux exigences 

et aux normes actuelles, contenant un catalogue produits, un panier virtuel, un système de 

gestion de commandes, reparti en 3 interfaces distincte; interface client, interface marchand 

et interface administrateur. 

Le système mis en place après conception et réalisation, a permis une intermédiation 

entre différents types de marchands souhaitant digitaliser leurs activités; vendeurs, 

producteurs, grossistes etc., avec un potentiel client très important. 

Mot clés: e-commerce, marketplace, Conception, pamer virtuel, gestion de commande, 

logistique, interfaces 
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